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Vinho: ativo estratégico do Baixo Alentejo

Ha territorios que se afirmam pela escala, outros pela localizacdo. O
Baixo Alentejo afirma-se, cada vez mais, pela sua capacidade de trans-
formar identidade em estratégia. O vinho € hoje a expressdo mais evi-
dente dessa transformagao.

Durante décadas, foi visto sobretudo como produto agricola, relevante
mas insuficiente para alterar o posicionamento de um territdrio. Essa
leitura é hoje curta. O vinho tornou-se um ativo estruturante, com im-
pacto na economia, no turismo, na cultura e na forma como o Baixo
Alentejo se apresenta ao exterior.

A distincdo como Capital Europeia do Vinho néo é um ponto de chega-
da. E um teste 8 maturidade estratégica da regido. Obriga a sair da l6gi-
ca do evento e a entrar na Idgica do sistema. O desafio ndo estd apenas
em produzir melhor vinho, mas em criar valor a sua volta, integrando
oferta, qualificando experiéncias e alinhando atores.

Importa reconhecer o dinamismo crescente do territério. A realizagao
de eventos como a Vinipax, o Vidigueira Vinho, o Moura Wine ou os
Vinhos no Castelo, em Serpa, demonstra capacidade de mobilizacdo e
afirmacdo do setor. Estas iniciativas valorizam produtores e aproximam
o vinho das pessoas, cruzando produto, territdrio e identidade.

Neste processo, o papel dos municipios tem sido determinante. Séo
eles que criam condicdes, promovem iniciativas e mobilizam parceiros.
No entanto, esse papel exige articulacdo e capacidade de trabalhar em
rede, ultrapassando ldgicas isoladas e construindo uma estratégia co-
mum.

Existe, ainda assim, um risco que nao deve ser ignorado: o de confun-
dir notoriedade com posicionamento. A visibilidade pode dissipar-se
se ndo for acompanhada por consisténcia. Persistem fragilidades, da
dispersao de iniciativas a auséncia de uma narrativa comum.

E aqui que o vinho deve assumir um papel agregador. Nao como fim,
mas como meio para estruturar uma proposta de valor clara, capaz de
articular produtores, municipios e agentes turisticos, afirmando o Baixo
Alentejo como destino.

Ao longo desta publicacdo, o leitor encontrard testemunhos e visoes
que evidenciam como este ativo contribui para a transformacéo da re-
gido e 0 que ainda importa construir.

0 futuro do Baixo Alentejo ndo depende apenas da qualidade dos seus
vinhos. Depende da inteligéncia com que os transforma em estratégia.
0 vinho ja colocou o Baixo Alentejo no mapa. Agora é preciso garantir
que o territdrio sabe o que fazer com isso.
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LUIS SEQUEIRA
PRESIDENTE DA CVR ALENTEJ0

Se observarmos a situacdo actual na indistria
do vinho notaremos o panorama estatistico do
sector que a Organizacdo Internacional da Vinha
e do Vinho (OIV) apresentou ha poucos meses,
gerando uma comogdo generalizada, indicando
que desde 1961 ndo se consumia tdo pouco vi-
nho em todo 0 mundo, que as vinhas estdo a ser
paulatinamente arrancadas e que a produgdo de
vinho mundial estd em queda.

E, no entanto, convird tentar compreender me-
lhor a realidade. A Economia move-se, vivendo-se
actualmente a incerteza prépria da deslocagdo
das placas tectdnicas socio-econémicas, resul-
tado da devastadora crise econémica mundial
(2008/2010) com o sismo destruidor que im-
primiu, acrescido do pds-covid e o seu impacto
inflacionista.

Sectores como a indstria automovel, energia,
farmacéutica e outros encontram-se ainda numa
encruzilhada como resultado destes violentos so-
lavancos, ndo surpreende que 0 mesmo aconteca
no sector vitivinicola.

Estamos, com efeito, na iminéncia de iniciar um
novo ciclo. Se observarmos com atengdo as gran-
des tendéncias temos razes para ser optimistas.
Vejamos: ndo obstante a continua quebra de
consumo € evidente uma procura crescente pela
qualidade, consome-se menos, mas consome-se
melhor (premiumizacdo). A oferta acha-se em
processo de encontrar o equilibrio em fungdo da
procura, com particular incidéncia nos grandes
paises produtores europeus e no Novo Mundo,
onde se observa o arranque continuado de érea
de vinha e concomitante diminuicdo da produ-
¢do.

Temos, pois, que os modelos de negdcio que
se apoiam no volume e produggo de vinho sem
denominacdo estdo indubitavelmente sob forte
ameaca. Em contrapartida, os vinhos portugueses
com denominacdo de origem, encontram um pa-
norama que pode ser particularmente positivo.
Num tempo em que os consumidores procuram
0 bem-estar, assim como produtos que se diferen-
ciem pela qualidade e intima ligagdo ao territério,
0s vinhos portugueses com denominagdo de ori-
gem ganham particular forca competitiva.

Na verdade, algumas das nossas regides tém um
potencial extraordindrio para se afirmar pela ele-
vadissima qualidade e distincdo dos seus vinhos,
se lhe adicionarmos a necessaria capacidade de
inovagdo, o desenvolvimento de marcas e estraté-
gias sélidas de marketing, o reforco da sustenta-
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0 VINHO DO ALENTEJO E A EXPORTACAQ:
IMPULSO DO BAIX0 ALENTEJO

bilidade, o desenvolvimento do eno-turismo e a
definitiva aposta na exportacao (que os acordos
da UE com Mercosul e india robustecem, ampa-
rando condi¢Ges mais favoraveis em mercados
muito atractivos), teremos as condi¢des para ini-
ciar um novo ciclo longo particularmente estimu-
lante para os vinhos portugueses.

Num mundo onde o consumo de vinho se trans-
forma — com menos volume e maior exigéncia—a
exportacdo tornou-se o principal motor de cresci-
mento para as regides produtoras. Para 0s Vinhos
do Alentejo, este é um desafio estrutural. Mas é
também, neste momento particular, uma oportu-
nidade histérica.

A distingdo do Baixo Alentejo como Capital
Europeia do Vinho néo é apenas um reconhe-
cimento simbélico. E uma plataforma estratégica
de projecdo internacional que a regido ndo pode
desperdicar.

Durante décadas, o Alentejo construiu uma posi-
¢do sélida no mercado nacional, tornando-se a re-
gido mais reconhecida e consumida em Portugal.
Esse sucesso, no entanto, acontece num contexto
em que o consumo interno estd maduro. Crescer
exige, cada vez mais, olhar para fora.

0 impulso conseguido com esta distingdo ampa-
ra 0 Alentejo e cria uma janela Gnica para reforcar
a presenca internacional da regido. Mais do que
celebrar o passado, trata-se de usar este momen-
to para projetar o futuro: atrair importadores,
jornalistas e decisores; gerar notoriedade; e, so-

bretudo, posicionar o Alentejo como uma regido
de referéncia no segmento premium.

A tendéncia global de premiumizagdo mostra
que os consumidores estdo a beber menos, mas
melhor. Procuram vinhos com identidade, auten-
ticidade e qualidade consistente — exatamente os
atributos que o Alentejo pode oferecer.

Para transformar esta visibilidade em valor econd-
mico, € necessario garantir foco e execucdo. A Ca-
pital Europeia do Vinho deve ser entendida como
um catalisador de trés prioridades estratégicas.
Primeiro, reforcar o posicionamento premium
do Alentejo. Todos os momentos de comunica-
¢do associados ao evento devem contribuir para
elevar a percecdo da regido, evitando mensagens
dispersas ou centradas exclusivamente em volu-
me.

Segundo, acelerar a internacionalizacdo. Este
é 0 momento para consolidar mercados-chave
e abrir portas em novos destinos. A presenca de
stakeholders internacionais no territdrio deve ser
aproveitada com uma abordagem estruturada e
orientada para negdcio.

Terceiro, alinhar a regido em torno de uma nar-
rativa comum. A forca do Alentejo reside na sua
identidade coletiva. A CVRA desempenha aqui
um papel determinante, assegurando coeréncia
na mensagem e promovendo uma visdo partilha-
da entre produtores.

Para o Alentejo, o desafio é claro: transformar re-
conhecimento e reputacao, em valor.

50PINIAO

ABRIL 2026



olvOmoura

Feira Nacional « Olivicultura
7:10.: MAIO &eio
Moura = 8 moio | Moura| -

Quinta-feira | 7 de maio
100 Espiga

Sexta-feira | 8 de maio

Sara Correia

Classe Operdaria
DJ Sara Santini
KX Connections

Sdbado | 9 de maio

Miguel Araujo

Matilde Jacob
We Are The 90'S Show

Domingo | 10 de maio
Sunset Agua Castello

: CCEPAAL .g % Hardoos s = P
-ﬁ @ e - aie SEICOCE 'tcwﬂ SPMES-  SAGRES T
> tecis & : - MOLEA » Contendo
g__'._\lrlb.ll.n f-.' sl vy L-:.:EEH.'_-:,'_. v



RICARDO PINHEIRO
PRESIDENTE DA CCOR ALENTEJO

0Os vinhos do Alentejo sdo hoje um dos maiores
casos de sucesso do setor vitivinicola portugués,
destacando-se pela qualidade, consisténcia e
forte presenca no mercado nacional. No entan-
to, por tras deste crescimento sustentado, per-
sistem desafios estruturais que condicionam o
seu pleno desenvolvimento, sobretudo no con-
texto das politicas europeias.

Um dos temas mais relevantes é o da destila-
¢do de élcool vinico. Em momentos de excesso
de produgdo, este mecanismo ¢ utilizado para
regular o mercado. Contudo, existe um claro
desequilibrio: paises como a Franga concentram
grande parte da capacidade de destilacdo e da
transformacdo industrial, captando assim o valor
acrescentado deste processo.

Portugal, e em particular regides como o Alente-
jo, acabam frequentemente por fornecer maté-
ria-prima, sem beneficiar plenamente da cadeia
de valor associada.

Outro ponto critico prende-se com o papel das
Comissoes Vitivinicolas Regionais, nomeada-
mente a Comissdo Vitivinicola Regional Alen-
tejana. No ambito do PEPAC, os recursos dis-
poniveis para promogdo e internacionalizacdo
revelam-se insuficientes. A burocracia no acesso
aos apoios e a limitada autonomia estratégica
dificultam a afirmacdo consistente dos vinhos
portugueses nos mercados externos, especial-
mente quando comparados com paises que in-
vestem de forma mais agressiva e coordenada.
Por fim, subsistem entraves significativos no re-
gime de autorizagdes para plantacdo de vinha.
Apesar da evolugdo face ao antigo sistema, con-
tinuam a existir limites a expansao, processos
complexos e dificuldades de acesso para novos
produtores. Numa regido com elevado potencial
como o Alentejo, estas restricdes funcionam
como um travao ao investimento, a inovacdo e
a renovacdo geracional.

Importa ainda referir que, no ambito dos pro-
gramas Alentejo 2020 e Alentejo 2030, tém
sido atribuidos apoios significativos a projetos
estratégicos no setor. Estes contributos tém per-

0 ATUAL

0S VINHOS DO ALENTEJO ENFRENTAM
DESAFIOS ESTRUTURAIS NA EUROPA

mitido reforcar a promocdo internacional dos
vinhos e azeites do Alentejo, valorizar a ligagdo
ao turismo e a Dieta Mediterranica, bem como
impulsionar iniciativas nas dreas da sustenta-
bilidade, capacitagdo e inovacdo, incluindo o
desenvolvimento de novas solugdes de enotu-
rismo e de embalagens mais sustentaveis.

Em suma, o Alentejo retine condicdes excecio-

nais para reforcar a sua posicao no panorama in-
ternacional. No entanto, tal s6 serd possivel com
politicas mais equilibradas, maior capacitacdo
institucional e uma visdo estratégica que per-
mita transformar potencial em valor econémico
efetivo.
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ANTONIO JOSE BRITO
PRESIDENTE DA CIMBAL
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VINHOS DO ALENTEJO:

COMO UM MOTOR DE DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL

0 Baixo Alentejo afirma-se, cada vez mais, como
um territério de exceléncia no panorama vitivi-
nicola europeu, reunindo condicdes tnicas que
sustentam a ambicdo de se posicionar como
“Capital Europeia do Vinho" Esta designacdo
ndo representa apenas um titulo simbdlico,
mas traduz o reconhecimento de um setor es-
truturante que tem desempenhado um papel
determinante na valorizacdo econdmica, social
e cultural da regido.

A identidade do Baixo Alentejo estéd profunda-
mente enraizada na sua paisagem vasta e ondu-
lada, marcada por solos distintos e um clima me-
diterranico de forte influéncia continental. Estas
caracteristicas conferem aos vinhos produzidos
na regido uma personalidade singular, onde se
destacam a intensidade aromética, a estrutura e
a autenticidade. Ao longo das Ultimas décadas,
0 setor vitivinicola tem sabido aliar tradicdo e
inovagdo, preservando préticas ancestrais, como
o uso de talhas, enquanto integra tecnologia de
ponta nos processos de produgao.

Mais do que uma atividade econdmica, a vitivini-
cultura assume-se como um motor de desenvol-
vimento territorial. Asua cadeia de valor envolve
desde a produgdo agricola até a transformagdo,
comercializagdo e exportacdo, criando emprego
e fixando populagdo em zonas marcadas pela
desertificacdo. Simultaneamente, impulsiona
setores complementares, como o enoturismo, a
restauragdo e o alojamento, contribuindo para a
diversificagdo da economia local.

0 reconhecimento do Baixo Alentejo como “Ca-
pital Europeia do Vinho" reforca também a sua
projecdo internacional, atraindo investimento e
visitantes. As adegas modernas coexistem com
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pequenos produtores familiares, oferecendo
experiéncias auténticas que combinam degus-
tacdo de vinhos com a riqueza gastronémica e
cultural da regido. Festivais, provas e eventos
teméticos assumem-se como momentos de ce-
lebragdo e promocdo, consolidando a imagem
do territério como destino de exceléncia.

Importa ainda sublinhar o compromisso cres-
cente com a sustentabilidade. Os produtores
da regido tém vindo a adotar praticas agricolas
responsaveis, promovendo a eficiéncia no uso
da dgua, a preservacdo da biodiversidade e a
reducdo da pegada ambiental. Este alinhamen-

R ODWUTCOE s

to com as exigéncias contemporaneas reforca a
competitividade do setor e garante a sua viabili-
dade a longo prazo.

Neste contexto, o vinho emerge como um
verdadeiro embaixador do Baixo Alentejo,
transportando consigo a histéria, a cultura e o
saber-fazer das suas gentes. A afirmacéo do ter-
ritério como "Capital Europeia do Vinho" néo s6
reconhece este legado, como projeta o futuro de
uma regido que encontra na vitivinicultura um
eixo estratégico de desenvolvimento integrado
e sustentdvel.
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JOSE MANUEL SANTOS
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PRESIDENTE DA ENTIDADE REGIONAL DE TURISMO DO ALENTEJO E RIBATEJO

A distindo de "Cidade Europeia do Vinho" atri-
buida ao Baixo Alentejo constitui uma iniciativa
de forte impacto territorial, assumindo-se como
um instrumento estratégico de valorizagdo cul-
tural, turistica e econémica desta regido.

Mais do que um titulo simbélico, esta designa-
¢do traduz-se na dinamiza¢do de um conjunto
de eventos e experiéncias que reforcam a identi-
dade do territério e projeta a suaimagem a nivel
nacional e internacional.

Do ponto de vista cultural, a Cidade Europeia do
Vinho promove a valorizacdo do patriménio ma-
terial e imaterial associado a vinha e ao vinho.
As tradicbes, saberes ancestrais, festividades e
préticas agricolas ganham visibilidade e reco-
nhecimento, contribuindo para a preservacio
da identidade local. Esta dimenséo cultural é
reforcada pela programacdo de iniciativas que
cruzam vinho, arte, gastronomia e histéria, con-
solidando o territério como espaco de experién-
cia e autenticidade.

Na vertente turistica, destaca-se o papel estrutu-
rante do enoturismo, entendido como o conjun-

BAIX0 ALENTEJO

CIDADE EUROPEIA DO VINHO

to de atividades que motivam a visita a regices
vitivinicolas, incluindo adegas, vinhas e eventos
vinicos. Este segmento tem vindo a afirmar-
-se como um dos mais relevantes no turismo
contemporaneo e com particular expressao no
Alentejo, funcionando como motor de atragdo
de visitantes, aumento da estadia média e cres-
cimento do gasto turistico.

A Entidade Regional de Turismo empenhou-se
fortemente na fase da candidatura do Baixo
Alentejo a este titulo, numa parceria frutuosa
com a CIMBAL e com os Municipios do Baixo
Alentejo. Agora na fase de execugdo propomo-
-nos capitalizar em termos de imagem e comu-
nicacdo o trabalho realizado.

No plano internacional, a Cidade Europeia do Vi-
nho tem estado em destaque nas feiras onde o
Turismo do Alentejo participa (Madrid, Londres,
Berlim, Sdo Paulo), através de um spot prepara-
do para o efeito.

Em fevereiro apresentamos o programa da
Cidade Europeia a cinco dezenas de operado-
res internacionais, no dmbito do Wine Travel

Week, que decorreu no Porto. Por outro lado, e
no sequimento de press trips, conseguiram-se
mencdes de relevo ao evento, como foi o caso
da publicacdo no Financial Times de ha algumas
semanas atras.

Nesta fase estamos a trabalhar com os mu-
nicipios de Barrancos, Mértola e Moura na
implementacdo de novos eventos ligados, res-
petivamente, as tematicas do céu estrelado, sus-
tentabilidade e dgua, cruzando-as com o vinho.
Mas o evento de maior destaque serd a Cimeira
Mundial de Enoturismo, numa parceria com a
Global Wine Tourism Organization e a Camara
Municipal de Beja, iniciativa que se realizard na
Pousada de Beja, de 31 de maio a 3 de junho.
No dmbito desta cimeira, a Turismo do Alentejo
trard ainda para Beja e para o Baixo Alentgjo,
um importante momento de negdcio ligado ao
setor do Enoturismo, estando prevista a vinda
de vinte operadores turisticos da Europa para
a primeira edicdo do "Pop Up Beja Wine Travel
Week".
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NUNO PALMA FERRO
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE BEJA

A Cidade Europeia do Vinho 2026 distingue o
Baixo Alentejo na Europa e reforca a projecéo tu-
ristica dos 13 municipios que integram a Comuni-
dade Intermunicipal do Baixo Alentejo (CIMBAL),
aumentando a visibilidade dos produtores e do
enoturismo associado, reforcando os lacos com
outras regides europeias do vinho, fomentando o
didlogo e a troca de experiéncias, valorizando o
territorio, ajudando o setor do vinho associado ao
enoturismo e as adegas a promover a internacio-
nalizacdo dos produtos, aproximando os consu-
midores de quem produz. A Cidade Europeia do
Vinho 2026 também aumenta a participacdo da
comunidade local e da sociedade civil nas ativida-
des programadas até janeiro de 2027.

Nos territdrios dos 13 concelhos da CIMBAI, os
vinhos neles produzidos expressam a verdadeira
esséncia do terroir, a sua geografia, os métodos
de cultivo e de vinificacdo passados de geragdo
em geracdo. Os vinhos do Baixo Alentejo sdo a

0 ATUAL

BEJA BRINDA A EUROPA

COM A SUA HERANGA CULTURAL

heranca cultural de uma comunidade e contam,
através dos seus sabores, uma histdria tnica.

A Cidade Europeia do Vinho 2026, que juntou,
para se tornar possivel, varios parceiros, permite
agora uma celebracdo da diversidade cultural
e da relacdo entre as pessoas e a terra de forma
mais acentuada. Recordamos que foi através da
Associagdo dos Municipios Portugueses do Vinho
(AMPV), parceira da Recevin na promogdo, e di-
vulgacdo, da candidatura da Cidade Europeia do
Vinho 2026, que foi possivel a CIMBAL apresentar
candidatura, com a Entidade Regional de Turismo
(ERT) do Alentejo, com sucesso.

0vinho conecta pessoas, evoca emogdes, transfor-
ma momentos, revela autenticidade e diversida-
de, reconhece o esforco dos viticultores e permite
experiéncias que o enoturismo produz. No conce-
lho de Beja, a histdria do vinho faz-nos recuar "até
meados do século XIX, ou a tempos mais longin-
quos’, segundo o historiador Manuel Baida, que

sublinha, igualmente, o facto de "neste momento
existirem oito empresas no concelho de Beja que
certificam Vinho Regional Alentejano, tendo cerca
de 746 hectares de vinha e uma produgdo anual
de trés a quatro milhdes de litros de vinho". Con-
tinua explicando que “as adegas que produzem
vinho no concelho de Beja salientam-se também
pelo facto de possuirem unidades de turismo de
grande qualidade” e frisando que os néctares
do nosso territério “surpreenderam os consumi-
dores num primeiro momento e afirmaram-se
a0 mostrarem uma grande pureza da fruta, com
aromas e sabores exuberantes, utilizando para
isso uma combinagdo de castas regionais e inter-
nacionais e aliando métodos ancestrais as novas
tecnologias. Sdo vinhos que contam histdrias do
passado, do presente e do futuro”.

Hoje unimos o passado que nos orgulha ao fu-
turo que nos inspira e brindamos a uma Cidade
Europeia do Vinho 2026 inesquecivel.
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RICARDO BONITO
PRESIDENTE DA GAMARA MUNICIPAL DE VIDIGUEIRA

Falar do Baixo Alentejo é afirmar, com clareza, a
centralidade do vinho no presente e no futuro
da nossa regido.

0 setor vitivinicola ndo é apenas uma ativida-
de econémica relevante. E um verdadeiro pilar
estratégico, com impacto direto na criacdo de
riqueza, na fixacdo de populagdo, na valoriza-
¢do do territério e na projecdo externa do Baixo
Alentejo.

Hoje, mais do que nunca, o vinho assume-se
como um ativo diferenciador, capaz de posicio-
nar a regido no contexto nacional e internacio-
nal. Ndo apenas pela qualidade reconhecida dos
nossos vinhos, mas pela capacidade de integrar
valor: paisagem, cultura, gastronomia e auten-
ticidade.

No caso da Vidigueira, mas também de todo o
Baixo Alentejo, estamos perante um territorio
onde o vinho é autenticidade. Uma autentici-
dade construida ao longo de geracdes e que
encontra na tradicdo do vinho de talha uma das
suas expressdes mais marcantes. Preservar esta
heranca ndo é apenas um dever cultural, é uma

0 ATUAL

0 VINHO COMO PILAR ESTRATEGICO

opcao estratégica, que nos distingue e nos posi-
ciona no mundo.

Mas afirmar o vinho como eixo de desenvolvi-
mento exige mais do que tradicdo. Exige visdo,
decisdo e capacidade de execucdo.

E nesse sentido que temos vindo a trabalhar:
projetando o territério como um destino eno-
turistico de exceléncia, valorizando 0s nossos
produtores, qualificando a oferta e criando con-
di¢des para atrair investimento e visitantes. O
enoturismo é hoje uma oportunidade concreta
de desenvolvimento, permitindo transformar o
vinho num produto integrado, com impacto di-
reto na economia local.

Ao mesmo tempo, é fundamental acompanhar
a evolucdo dos mercados, inovar e diversificar,
sem nunca perder aquilo que nos define. A ca-
pacidade de equilibrar tradi¢do e inovacdo sera
determinante para o futuro do setor.

Este caminho exige também uma gestdo res-
ponsavel dos recursos disponiveis. Os fundos
comunitdrios devem ser orientados para proje-
tos estruturantes, com impacto real no territdrio,

DO BAIXO ALENTEJO

contribuindo para reforcar a competitividade, a
sustentabilidade e a notoriedade do Baixo Alen-
tejo.

A distingdo do Baixo Alentejo como Cidade
Europeia do Vinho representa, neste contexto,
uma oportunidade estratégica que ndo pode ser
desperdicada. Mais do que um reconhecimen-
to, € uma responsabilidade acrescida: afirmar o
vinho como motor de desenvolvimento e con-
solidar a posicdo da regido como referéncia no
panorama vitivinicola europeu.

Este é um trabalho coletivo, que exige articu-
lagdo entre municipios, produtores, entidades
regionais e agentes econémicos. Mas é tam-
bém um compromisso politico claro: valorizar
0S NOSSOS recursos, apoiar quem produz e criar
condicBes para que o Baixo Alentejo continue a
crescer com base naquilo que melhor sabe fazer.
0 vinho &, hoje, um dos maiores ativos do Baixo
Alentejo.

E a Vidigueira continuard a afirmar-se como um
dos seus principais embaixadores.

ABRIL 2026
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LUIS ENCARNACAD
PRESIDENTE DA AMPY

0 vinho possui uma capacidade singular que o
distingue de qualquer outro produto. Vai muito
além da sua dimensdo material, assumindo-se
como um elemento agregador de valor quan-
do articulado com a gastronomia, a cultura e as
tradigdes. No Baixo Alentejo, essa ligagdo ganha
expressdo particular através do cante, criando
uma proposta integrada capaz de atrair visitan-
tes, dinamizar o mundo rural e reforcar o tecido
econémico.

E neste enquadramento que deve ser entendido
oano de 2026, em que o Baixo Alentejo seré Cida-
de Europeia do Vinho. Mais do que um reconhe-
cimento simbdlico, trata-se de uma oportunidade
estratégica para projetar internacionalmente um
territorio j& reconhecido pela qualidade dos seus
vinhos, mas que ainda dispde de margem para
consolidar a sua posicdo enquanto destino turis-
tico e econdmico de referéncia.

0 Baixo Alentejo oferece uma experiéncia cada
vez mais valorizada. A autenticidade, o siléncio,
a paisagem, o contacto com a natureza e a hos-
pitalidade das suas gentes constituem fatores di-
ferenciadores. O vinho surge como elemento es-
truturante dessa experiéncia, em estreita ligagdo
com a gastronomia e com uma cultura de acolhi-
mento que é, em si mesma, um ativo estratégico.
Esta conjugagdo tem potencial para transformar
visitas ocasionais em relagdes duradouras com o
territorio.

Importa, contudo, garantir que o impacto de
2026 ndo se esgota no préprio ano. O verdadeiro
desafio reside na construgdo de um legado dura-
douro, capaz de atrair mais visitantes, reforcar a
notoriedade e gerar valor econdmico continuado
a partir do vinho e das atividades que Ihe estdo
associadas.

Este designio assume particular relevancia num
contexto em que o setor enfrenta desafios es-
truturais. O abrandamento global do consumo
de vinho é uma realidade que exige adaptacdo.
Torna-se necessdrio diversificar abordagens e en-
contrar novas formas de valorizacdo econémica. 0
enoturismo surge, neste contexto, como um vetor
estratégico fundamental.

0Os dados indicam que apenas uma pequena
percentagem dos turistas que visitam o Alentejo
o fazem motivados pelo enoturismo, o que revela
um potencial de crescimento significativo. A con-
cretizacdo desse potencial exige investimento,

0 ATUAL

VINHO, TERRITORIO E FUTURO: 0 BAIXO0 ALENTEJO
COMO PALCO DE UMA AFIRMAGAO EUROPEIA

qualificacdo da oferta e uma articulacdo eficaz
entre produtores, municipios e agentes turisticos.
Simultaneamente, o setor enfrenta desafios ao
nivel regulatdrio que ndo podem ser ignorados.
A discussdo em torno da rotulagem associada
ao consumo de alcool, impulsionada por alguns
paises do norte da Europa, levanta questdes que
extravasam o dominio da satide publica. O vinho
ndo pode ser reduzido a um produto indiferen-
ciado. Representa cultura, identidade, tradicgo e
economia. Traduz o trabalho acumulado de gera-
¢Oes e a expressdo singular dos territdrios.

Defender o vinho significa, assim, defender um

patriménio coletivo que importa preservar e va-
lorizar.

0 Baixo Alentejo, enquanto Cidade Europeia do
Vinho 2026, tem a responsabilidade de afirmar
esta visdo. Cabe-lhe demonstrar que o vinho é
parte integrante de um modo de vida e de uma
identidade que devem ser projetados no futuro.
Se houver capacidade para alinhar estratégia,
investimento e visdo, 2026 poderd marcar ndo
apenas um momento de reconhecimento, mas o
inicio de um novo ciclo de afirmacdo para o terri-
t6rio e para 0 vinho portugués.

15 OPINIAQ
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ALVARO AZEDO
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE MOURA

0 reconhecimento do Baixo Alentejo como Capi-
tal Europeia do Vinho constitui um momento de
grande significado para a regido e uma oportu-
nidade para afirmar, com clareza, o papel estru-
turante que o setor vitivinicola tem no desen-
volvimento do territdrio. O vinho é hoje um dos
principais ativos estratégicos do Baixo Alentejo,
ndo apenas pela sua relevancia econdmica, mas
pela capacidade de projetar a regido a nivel nacio-
nal e internacional, cruzando produgdo, turismo,
cultura e identidade.

No concelho de Moura, este papel assume uma
dimenséo particularmente expressiva. Integran-
do as sub-regides vitivinicolas de Moura e de
Granja-Amareleja, o nosso territrio tem uma
longa tradicdo ligada a vinha e ao vinho, cons-
truida com o esforco de geraces de produtores
que souberam transformar condicdes exigentes
em oportunidades de afirmacdo. Hoje, os vinhos
do concelho de Moura sdo reconhecidos pela sua
qualidade, autenticidade e caracter, sendo um
dos elementos mais robustos da nossa identida-
de coletiva.

Entre essas expressdes, o vinho de talha ocupa
um lugar Gnico. Na nossa vila de Amareleja, esta
prética ancestral continua viva e representa um
patriménio cultural e produtivo de valor incalcu-
lavel, que distingue o nosso concelho e reforca a
singularidade do Alentejo no panorama vitivini-
cola europeu. Valorizar o vinho de talha é preser-
var memdria, afirmar identidade e criar futuro.
Desde 2017, o Municipio de Moura tem assu-
mido de forma determinada o compromisso de
colocar o setor vitivinicola no centro da estratégia
de desenvolvimento local. Temos trabalhado lado
a lado com os produtores, apoiando a promogdo
dos vinhos do concelho, fazendo de todos eles
nossos porta-estandartes em feiras, certames e
bolsas de turismo, elevando o nome de Moura
em diferentes pontos do pais e do estrangeiro,
sempre com a convicgdo de que promover 0s nos-
s0s vinhos é promover o nosso territério.

Foi neste contexto que cridmos o Moura Wine,
um evento que rapidamente se afirmou como
referéncia regional e que simboliza a aposta clara
do Municipio na valorizagdo da produgdo local e
no desenvolvimento do enoturismo. Realizado
num espaco emblemético como o Castelo de
Moura, este certame retine produtores, especia-
listas e visitantes, reforcando a notoriedade das

0 ATUAL

MOURA, VINHO, IDENTIDADE E DESENVOLVIMENTO:

UM COMPROMISSO COM O TERRITORIO

sub-regides de Moura e Granja-Amareleja e con-
tribuindo para afirmar o concelho como destino
ligado ao vinho, a cultura e ao patriménio.
Também a Feira da Vinha e do Vinho da Amare-
leja, com a suaforte ligacdo aos vinhos de talha,
continua a ser um momento alto da vida comu-
nitaria e um exemplo da forma como o vinho faz
parte da identidade das nossas populagdes, unin-
do tradi¢do, economia e convivio.

Ao longo dos tltimos anos, temos integrado o vi-
nho na estratégia de promocdo territorial do con-
celho, associando-0 ao turismo, a gastronomia, ao
patrimonio e a natureza, e reforcando a presenca
de Moura nas iniciativas regionais e nacionais li-
gadas ao setor. Esta visdo tem permitido afirmar o
concelho como um dos territérios que mais con-
tribuem para a vitalidade do setor vitivinicola no

Baixo Alentejo.

Para o Municipio de Moura, apoiar o vinho é
apoiar o desenvolvimento. E criar oportunidades,
gerar emprego, atrair visitantes, valorizar recursos
endogenos e reforcar a coesdo do territorio. E,
acima de tudo, acreditar que o futuro do Baixo
Alentejo se constréi com base naquilo que temos
de mais auténtico.

No ano em que celebramos o Baixo Alentejo
como Capital Europeia do Vinho, reafirmamos
0 nosso compromisso de continuar a trabalhar
com os produtores, com as instituigdes e com a
comunidade para que o vinho continue a ser um
motor de afirmacdo, de orgulho e de progresso
para Moura e para toda a regido.
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FRANCISCO MATA
PRESIDENTE DA ADEGA COOPERATIVA
DE VIDIGUEIRA, CUBA E ALVITO

0 vinho assume-se como o principal pilar de valo-
rizacdo do territdrio da sub-regido Vitivinicola de
Vidigueira, desempenhando um papel que ultra-
passa largamente a dimensao econdmica. Na ver-
dade, este setor constitui uma ponte entre produ-
¢do, turismo, cultura e identidade, contribuindo
de forma decisiva para afirmar o Baixo Alentejo
como um destino de exceléncia. Acreditamos que
a Adega Cooperativa de Vidigueira, Cuba e Alvito
(ACVCA) e a Casa das Talhas ilustram bem esta
articulacdo virtuosa.

Ao nivel da produgdo, esta sub-regido beneficia
de condicdes edafocliméticas Unicas, que confe-
rem aos nossos vinhos caracteristicas distintivas,
nomeadamente frescura e mineralidade. A ACV-
CAtem desempenhado um papel central na mo-
dernizacdo e afirmacéo da produgdo local, conci-
liando inovagdo tecnoldgica com respeito pelas
castas tradicionais, como é exemplo a casta Antdo
Vaz e das castas autdctones que encontramos nas

0 ATUAL

vinhas centenarias de Vila Alva.

Esta capacidade produtiva ndo sé gera riqueza
e emprego, como também eleva a reputacao da
regido nos mercados nacionais e internacionais.
Contudo, a verdadeira valorizacdo do setor vi-
tivinicola emerge quando este se cruza com o
turismo. A crescente procura por experiéncias au-
ténticas tem impulsionado o enoturismo, trans-
formando o vinho num elemento estruturante da
oferta turistica. Neste dominio, a Casa das Talhas
destaca-se pela valorizagdo de praticas ancestrais,
como a produgdo de vinho de talha, promoven-
do experiéncias emersivas em torno do vinho de
talha e da gastronomia local. Este tipo de oferta
ndo so atrai turistas, como prolonga a sua estadia
e reforca a ligacdo emocional ao destino.

A distingdo do Cidade Europeia do Vinho 2026
vem reforcar de forma inequivoca esta trajetdria
de valorizacdo. Este reconhecimento europeu ndo
s projeta o Baixo Alentejo no panorama interna-

BAIX0 ALENTEJO - CAPITAL EUROPEIA DO VINHO 2026
ADEGA COOPERATIVA DE VIDIGUEIRA, GUBA E ALVITO

cional, como também consolida o vinho enquan-
to elemento estruturante do desenvolvimento
territorial. Mais do que um titulo, trata-se de uma
oportunidade estratégica para potenciar siner-
gias entre produtores, agentes turisticos e enti-
dades culturais, promovendo uma programagao
rica e diversificada que celebra o vinho em todas
as suas dimensdes. Para n6s, esta distingao repre-
senta um palco privilegiado para afirmar a nossa
autenticidade e exceléncia, atraindo novos publi-
cos e reforcando a notoriedade da regido.
Ovinho é 0 0 principal simbolo de identidade ter-
ritorial da Vidigueira refletindo o carater do Baixo
Alentejo: genuino, acolhedor e profundamente
ligado a terra. E nds orgulhamo-nos de ser guar-
dides e embaixadores da tradi¢do numa sub-re-
gido onde o vinho ndo é apenas produto, mas a
alma viva de um territdrio!

ABRIL 2026
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HELDER GUERREIRO
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE ODEMIRA

0 setor vitivinicola do Baixo Alentejo e Odemira
vive hoje um momento particularmente entusias-
mante, sustentado na qualidade crescente dos
seus vinhos, na modemizagdo das exploracdes e
na capacidade de se projetar como uma referén-
cia nacional e internacional.

0 reconhecimento do Baixo Alentejo como Ca-
pital Europeia do Vinho, mais do que um titulo,
representa uma oportunidade concreta de valo-
rizacdo regional. Trata-se de um selo de prestigio
que reforca a notoriedade dos nossos produtores
e do nosso patrimdnio vitivinicola, e que deve ser
aproveitado para promover uma visdo integrada
de desenvolvimento. Porque o vinho assume
hoje um papel estrutural numa ideia muito sim-
ples: a promogdo da autenticidade. O vinho, o
cante alentejano e o slow-living alinham o ima-
gindrio do Baixo Alentejo como um destino de
exceléncia, de forte identidade, assente naquilo
que a terra, 0 chdo, a cultura e as pessoas tém de
melhor para oferecer a quem o visita.

0 caso de Odemira é especialmente interessan-
te. Um concelho com uma identidade profunda-
mente ligada ao mundo rural e simultaneamente
marcada pela proximidade atlantica e que, s6
mais recentemente, deu as boas-vindas ao vinho
naquilo que ¢ a sua importancia para diversifi-
cacdo e o equilibrio do nosso desenvolvimento,
reforcando a nossa reconhecida singularidade:
somos um territério onde a serra e a planicie
encontram o mar, onde a influéncia costeira im-
prime carateristicas diferenciadoras a paisagem
agricola e, também, ao perfil dos nossos vinhos.
A influéncia atldntica e o seu clima mais tem-
perado traduzem-se invariavelmente em maior
frescura e tém permitido afirmar vinhos com uma
expressao distinta. A maturacdo mais lenta das
uvas gera um maior equilibrio na acumulacdo de
aglicares e acidez, reduzindo os processos indus-
triais de regulacdo de acidez e tornando os nossos
brancos e rosés, sobretudo esses, mais naturais,
elegantes, equilibrados e com aromas vibrantes.
Num contexto em que os consumidores por todo
0 Mundo valorizam cada vez mais vinhos frescos,
leves, gastrondmicos e menos alcodlicos, Odemi-
ra apresenta-se como um exemplo de como as
oportunidades estdo ao virar da esquina.
Circunstancialmente, hoje, ndo enfrentamos pro-
blemas de escassez de dgua, mas as alteracdes
climaticas sdo uma realidade e amanhd pode-

0 ATUAL

mos ter um dia diferente. £ também aqui que
0s vinhos produzidos na frente atlantica tém a
sua oportunidade. A elevada humidade relativa
e as temperaturas amenas - novamente - repre-
sentam uma redugdo substancial das exigéncias
hidricas de cada videira comparativamente a am-
bientes mais quentes e mais secos, promovendo
a sustentabilidade do meio ambiente e das pro-
prias exploracdes.

Também por forca destas condigdes Unicas, ao
longo dos dltimos anos, temos assistido a um
crescimento do interesse pelo potencial vitivini-
cola do concelho, com produtores que apostam
na qualidade, na diferenciacdo e na ligacdo ao ter-
ritrio. Esta dinamica tem contribuido para gerar
valor, criar emprego, atrair investimento e estimu-

A FRESCURA
DO ALENTEJO

lar cadeias complementares, como a restauragao,
0 enoturismo e o0s produtos locais.

0 resultado mais evidente de todo este novo
ecossistema vitivinicola no nosso concelho talvez
seja a "Prova na Vila" Realizado pela primeira vez
em agosto de 2025 por empresérios locais, com
0 apoio do Municipio de Odemira, este evento
em Vila Nova de Milfontes junta os produtores do
concelho (e outros) e da corpo a toda a ideia do
vinho como um motor de desenvolvimento: com
vista sobre a foz do Rio Mira, num destino turis-
tico de exceléncia, numa tarde de sol e convivio,
com experiéncias gastronémicas e muito vinho.
Aedicdo de 2026 ja tem data: 8 de agosto visite-
-nos e prove a frescura do Alentejo.
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LUIS MORGADO LEAD
ENOLOGO

0 vinho no Baixo Alentejo nunca foi s6 uma
bebida. Ele representa cultura, meméria, paisa-
gem e identidade, e pode ser uma importante
forca para o futuro da regido. Quem conhece
bem o Alentejo sabe que o vinho ali tem um
significado que vai além da simples produgdo.
No Baixo Alentejo, especialmente na Vidigueira,
ovinho resulta da interacdo entre 0 solo, o clima,
as castas, 0 conhecimento e as pessoas. As castas
locais e as vinhas velhas tém um valor enorme
como patrimdnio vitivinicola e merecem ser cui-
dadas e valorizadas. Essa ligagao é o que confere
autenticidade ao vinho, e essa personalidade
prépria é, na minha opinido, uma das grandes
vantagens da regido.

Enquanto muitas dreas tentam se diferenciar, o
Baixo Alentejo ja conta com um ativo estratégico
importante no vinho. Além do impacto econ6-
mico, 0 vinho ajuda a divulgar a regido, fortale-
cerasua reputacdo e consolidar umaidentidade
baseada na qualidade e na origem. Hoje, essa
caracteristica ndo é apenas um trago cultural,
mas uma vantagem competitiva. O vinho carre-
ga consigo 0 nome de onde vem, o que tem um
valor dificil de medir. Por isso, temos a respon-
sabilidade de destacar a nossa identidade com
orgulho, para que o nome do Baixo Alentejo ga-
nhe visibilidade dentro e fora de Portugal.

No entanto, ndo podemos limitar a nossa visao
a0 aspeto produtivo do setor. O futuro do vinho
depende também da criagdo de experiéncias,
da atracdo de visitantes e do aumento do valor
agregado. O enoturismo é um exemplo claro
dessa oportunidade. Desde 2019, o Programa
de Acdio para o Enoturismo tem apoiado mais
de 80 projetos em Portugal, com investimentos
que superam 94 milhdes de euros e capacitan-
do milhares de profissionais. Em 2024, Portugal
foi reconhecido como o Melhor Destino de Eno-
turismo do Mundo, com varias propriedades no
ranking internacional. Esses nimeros mostram
que o vinho, combinado com hospitalidade,
gastronomia, patrimdnio e paisagem, pode
gerar muito mais valor, atraindo turistas e au-
mentando o tempo que passam no local, o que
beneficia a hotelaria, a restauracdo, o comércio
e a economia local. Para regides como o Baixo
Alentejo, essa é uma diferenca significativa.
Vejo ai uma oportunidade crucial para o Baixo
Alentejo. Temos autenticidade, patrimdnio, uma

0 ATUAL

0 VINHO COMO MOTOR DE FUTURO

S —

cultura de vinho propria, gastronomia, espago,
tranquilidade, luz e uma relaco forte com a ter-
ra, que é um dos nossos maiores tracos. Mas pre-
cisamos reconhecer que, até agora, nem sempre
conseguimos juntar tudo isso numa proposta
clara e ambiciosa. O potencial esta ai, mas falta
uma visdo que o alinhe e valorize.

Essa visdo deve incluir a sustentabilidade, ndo
como um detalhe, mas como uma condicdo fun-
damental para o futuro. O setor enfrenta desa-
fios como mudangas climaticas, gestao da dgua
e preservacdo do solo e das vinhas. Em 2024, a
producdo mundial de vinho caiu para o menor
nivel em mais de seis décadas, e 0 consumo
também diminuiu. Em Portugal, as exportacées
aumentaram, mas o preco médio caiu, mostran-
do que ndo basta vender mais, é preciso valo-

PARA 0 BAIX0 ALENTEJO

rizar melhor o produto. Esse ponto é essencial
para mim.

Acredito que o futuro do Baixo Alentejo depen-
de mais do que s6 boas intencdes ou elogios ao
passado. Ele precisa ser construido com qualida-
de, diferenciagdo, sustentabilidade e ambico.
Também exige integrar produgdo, turismo e
territério numa mesma estratégia. O vinho pode
continuar sendo uma ferramenta importante
para o desenvolvimento regional, mas deve ser
visto ndo s6 como produto, e sim como a maior
expressdo de uma regido que ainda tem muito
a conquistar.

Para mim, quando o vinho respeita a sua ori-
gem, honra a identidade da terra e é projetado
com visdo, ele ndo sé acompanha, mas ajuda de
verdade a construir o crescimento do territdrio.
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JOSE EFIGENIO
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE ALVITO

0 Municipio de Alvito reconhece no setor vitivini-
cola um dos pilares estratégicos para o desenvol-
vimento sustentado do territdrio. Num tempo em
que a valorizagdo dos recursos enddgenos assume
um papel determinante, o vinho afirma-se como
um ativo diferenciador, capaz de projetar o Baixo
Alentejo no plano nacional e internacional.

Mais do que um produto, o vinho é identidade,
cultura e histria. Em Alvito, essa ligacdo € profunda
e traduz-se numa estratégia clara de valorizagdo do
setor, assente na articulacdo entre tradi¢do, inova-
¢do e atracdo de investimento.

Um dos exemplos mais recentes desta aposta é
0 langamento do vinho Baronia de Alvito, desen-
volvido pelo Municipio em parceria com a Adega
Cooperativa de Vidigueira, Cuba e Alvito, entidade
de referéncia no setor vitivinicola da regido. Este
projeto afirma-se como um simbolo do teitdrio,
reforcando a sua identidade e contribuindo para a
promogdo da marca Alvito no universo dos vinhos
alentejanos.

Paralelamente, encontra-se em desenvolvimento
um novo projeto diferenciador que prevé a produ-
¢do de um vinho com estdgio nas Grutas do Rossio.
Esta abordagem inovadora, tirando partido das
condigdes naturais tnicas deste espaco, representa
uma aposta clara na criagdo de valor acrescentado
e na diferenciacdo do produto, aliando tradicdo e
modernidade.

Adinamica do setor em Alvito reflete-se também na
crescente fixagdo de novos investimentos privados,
com destaque para o surgimento de novas adegas
e projetos vitivinicolas no concelho. Este movimen-
to demonstra a atratividade do territério e a confian-
ca dos investidores nas suas potencialidades.

Neste contexto, importa destacar o projeto da Her-
dade de Mujadarem, onde, numa propriedade com
15 hectares de vinha, uma familia portuguesa ha
muito radicada na Africa do Sul regressa para inves-
tirnum projeto vitivinicola de exceléncia. A herdade,
com uma drea total de 31 hectares e raizes histori-
cas anteriores a 1261, integra o dominio territorial
de Alvito desde o século XIlI, tendo sido marcada
pela presenga de monges beneditinos.

0 préprio nome Mujadarem reflete essa heranca,
inspirado em antigas designacdes como “Mon-
gedarem’, "Monges dalém” ou "villa de Mugia
D'Arem’, testemunhando a forte ligagdo entre o ter-
ritdrio, a histdria e a cultura. Este projeto representa
ndo s6 a valorizacdo de um patriménio singular,
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VINHO E DESENVOLVIMENTQ TERRITORIAL:
A ESTRATEGIA DO MUNICIPIO DE ALVITO

mas também a afirmagdo de Alvito como destino
de vinhos de exceléncia.

A promogdo do teritdrio passa igualmente pela
dinamizacdo de eventos que cruzam vinho, pa-
trimédnio e cultura. A primeira edicdo do Young N'
Wild Festival, realizada entre os dias 6 e 8 de marco,
constituiu um marco importante. O evento decor-
reu em espagos embleméticos como o Castelo de
Alvito e as Grutas do Rossio, proporcionando uma
experiéncia Unica que integrou provas de vinho,
programacdo cultural, gastronomia regional e uma
relevante componente solidaria de apoio aos bom-
beiros locais.

Esta iniciativa afirmou-se como uma nova proposta
enoturistica, contribuindo para a valorizacao do ter-

fitdrio, a atracdo de visitantes e o reforco da ligagdo
entre comunidade, patriménio e atividade econo-
mica.

0 Municipio de Alvito acredita que o futuro do Baixo
Alentejo passa pela valorizacdo do setor vitivinicola,
enquanto motor de desenvolvimento econémico,
social e cultural. A combinagdo entre tradicdo, ino-
vagdo, investimento e promogdo constitui a base de
uma estratégia sélida, capaz de afirmar o territério e
criar novas oportunidades.

Investir no vinho & investir em Alvito. E valorizar a
sua identidade, potenciar os seus recursos e cons-
truir um futuro com ambicdo, sustentabilidade e
reconhecimento.
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FERNANDO RUAS
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE ALJUSTREL

A regido Baixo Alentejo tem caracteristicas Uni-
cas e ricas que contribuem determinantemente
para a sua afirmacdo no panorama nacional e
internacional. Uma delas ¢, sem divida, a sua
tradicdo vitivinicola.

Uma tradicdo que assenta a sua subsisténcia
através do labor, do esforco e da dedicacdo de
homens e de mulheres que tém sabido pre-
servar e transmitir os seus saberes a diferentes
geracoes.

Baixo Alentejo - Cidade Europeia do Vinho 2026
é, por isso, 0 justo reconhecimento a um terri-
tdrio que, ao longo dos séculos, tem produzido
vinhos de exceléncia e em plena harmonia com
0 meio ambiente, respeitando a terra que dé fru-
tos para produzir aclamados néctares.

0 Concelho Aljustrel, dentro das suas especifi-
cidades, continua a contribuir, sobretudo, para
que a vertente mais tradicional, designadamen-
te a produgdo de Vinho de Talha, seja preserva-
da.

Neste concelho, na Freguesia de Ervidel, pro-
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_UMA HERANGA GOLETIVA,
AUTENTICA E DIFERENCIADORA

duzem-se vinhos brancos, tintos e petroleiros,
vinhos geralmente arométicos e de estruturas
simples e que continuam a marcar as vivéncias
da comunidade.

Um produto de extrema importéancia, porventu-
ra um dos mais ancestrais, e que assume um pa-
pel preponderante no contexto socioeconémico
da freguesia e do Concelho de Aljustrel.

A Camara Municipal de Aljustrel, consciente da
importancia da sua preservacdo, tem projetos
para incentivar a que as adegas se mantenham
e fagam parte da vida social, cultural, econémi-
ca e patrimonial do territdrio. Projetos como a
Vin&Cultura, ou como a "Rota da Mina ao Vinho
de Talha", sdo, assim, uma forma de valorizar
praticas, adaptando-as ao presente, sem que as
mesmas percam a sua esséncia.

0 grande desafio que se coloca, no entanto, é
preservar esta identidade, valorizando um pro-
duto impar. E este trabalho s6 pode ser feito em
plena parceria com os produtores e vinicultores,
valorizando o seu empenho e o seu valioso con-

tributo para a manutencéo do mundo rural.

E preciso que os homens e mulheres que traba-
lham a terra, que carregam uma histdria coleti-
va, continuem a sentir que aquilo que fazem é
de extrema importancia para as suas comuni-
dades e para a prépria vitalidade das terras que
habitam.

Porque o trabalho dos produtores de vinho vai
muito além da produgo. f o garante da per-
manéncia de um produto Unico. Baixo Alentejo
- Cidade Europeia do Vinho 2026 deverd, assim,
contribuir para agregar uma nova dindmica,
afirmando o compromisso de se apostar naquilo
que é auténtico, que nos da raiz e que nos dife-
rencia.

Ganha o Baixo Alentejo, ganha a nossa Cultura,
0 nosso Patrimdnio e as nossas Terras. Ganham
as nossas gentes. Porque esta é uma heranga
que é de todos nos.
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FRANCISCO PICARETA
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE SERPA

Brindar ao Alentejo com um copo de vinho é
muito mais do que um simples gesto simbélico:
é celebrar uma identidade profundamente en-
raizada na terra, na cultura e na histéria de uma
regido Unica. A distin¢do de “Cidade Europeia
do Vinho', que se prolonga até janeiro de 2027,
representa uma oportunidade excecional para
projetar o Alentejo além-fronteiras, afirmando-o
como um destino de exceléncia tanto no setor
vitivinicola como no turismo.

Esta conquista resulta de um esforo coletivo no-
tavel. Diversas entidades e instituicdes uniram-
-se em torno de um objetivo comum: valorizar
0 territério e dar visibilidade ao que de melhor
aqui se produz. A CIMBAL e os seus municipios,
a Entidade Regional de Turismo do Alentejo
e Ribatejo, o Instituto da Vinha e do Vinho, os
produtores, os varios agentes culturais, todos
contribuiram para a construgdo de um programa
ambicioso e estruturado. Este trabalho em rede
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demonstra a capacidade de organizacdo e coope-
racdo que caracteriza a regiao, sendo um exem-
plo claro de como a unido potencia resultados
sélidos e duradouros. E num territério marcado
pela baixa densidade, iniciativas desta dimenséo
sdo fundamentais para criar novas oportunida-
des e contrariar tendéncias de despovoamento.
Mais do que promover o vinho enquanto produ-
to, esta iniciativa destaca a forte ligagdo entre o
vinho e outros elementos essenciais da identida-
de alentejana. Falar de vinho €, inevitavelmente,
falar de gastronomia, de enoturismo e de cul-
tura. E falar do Cante Alentejano, reconhecido
como Patriménio Imaterial da Humanidade, que
ecoa aqui por todo o lado e reforca o sentimento
de pertenca. £ valorizar a histéria e patriménio,
fundidos com as vinhas e com a terra.

Esta interligacdo de fatores constitui uma pode-
rosa alavanca para a afirmacdo dos vinhos do
Alentejo no panorama nacional e internacional.

BRINDAR AQ ALENTEJO
COM UM COPO DE VINHO

Cada garrafa transporta consigo uma histdria,
uma tradicdo e um modo de vida que desper-
tam o interesse de consumidores cada vez mais
atentos e exigentes. Hoje, quem consome vinho
procura conhecer a sua origem, compreender o
territério de onde provém e perceber as dindmi-
cas sociais, econémicas e culturais que lhe estdo
associadas.

Nesse sentido, 0 Alentejo apresenta-se como um
projeto coerente e auténtico, capaz de responder
a estas novas exigéncias do mercado. A genuini-
dade dos seus produtos, aliada a qualidade re-
conhecida dos seus vinhos, reforca a sua posicdo
de destaque.

Brindar ao Alentejo €, assim, brindar a uma re-
gido que sabe preservar as suas raizes. Cabe-nos
saber potencia-la, porque mais do que um titulo,
a Cidade Europeia do Vinho 2026 é um compro-
misso com o passado, o presente e com o futuro
do territdrio.
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JOSE TADEU FREITAS
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE ALMODOVAR

Falar do Baixo Alentejo é, cada vez mais, falar
de vinho - ndo apenas enquanto produto, mas
como expressao de um territério que soube
transformar tradi¢do em valor e identidade em
estratégia. A distincdo como "Capital Europeia do
Vinho" ndo surge por acaso; resulta de um per-
curso consistente, feito de investimento, inova-
¢do e, sobretudo, de um profundo respeito pela
terra.

0 setor vitivinicola tem vindo a afirmar-se como
um dos pilares estruturantes da economia re-
gional. A sua importancia ultrapassa largamente
a producdo agricola: gera emprego, dinamiza
cadeias de valor, atrai investimento e potencia
sinergias com dreas tdo diversas como o turis-
mo, a gastronomia, a cultura e o patriménio. O
vinho do Baixo Alentejo é hoje um embaixador
do territério, capaz de levar o nome da regido a
mercados nacionais e internacionais, com uma
identidade prépria, assente na autenticidade e
na qualidade.

Mas este reconhecimento traz também respon-
sabilidades acrescidas. O futuro do setor exige
uma abordagem equilibrada entre crescimento
e sustentabilidade. Num contexto de alteracdes
climaticas e de crescente exigéncia dos consumi-
dores, é fundamental continuar a apostar na ino-
vacdo tecnoldgica, na gestao eficiente dos recur-
sos hidricos e na valorizacdo de praticas agricolas
sustentdveis. O Baixo Alentejo tem aqui uma
oportunidade clara: afirmar-se como referéncia
nao apenas na produgdo, mas também na forma
como produz.

Paralelamente, importa reforcar a ligacdo entre
0 vinho e o territdrio. O enoturismo representa
uma alavanca estratégica de enorme potencial,
capaz de fixar visitantes, prolongar estadias e
criar experiéncias diferenciadoras. Ao integrar o
vinho com o patriménio histérico, as paisagens
Gnicas e a riqueza cultural da regido, constréi-se
uma proposta de valor integrada, que beneficia
nao s6 os produtores, mas todo o tecido econé-
mico local.

Ha também um trabalho essencial a desenvolver
ao nivel da comunicacdo e da afirmagdo externa.
Mais do que produzir bem, é necessario contar
bem a histdria. O Baixo Alentejo tem uma narra-
tiva forte — feita de autenticidade, de saber-fazer
e de ligacdo a terra — que deve ser promovida
de forma consistente e estratégica, reforcando a
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BAIX0 ALENTEJQ - CAPITAL EUROPEIA DO VINHO:
UM TERRITORIO QUE SE AFIRMA PELO QUE E

notoriedade da regido nos mercados mais exi-
gentes.

Finalmente, importa ndo esquecer que o futuro
do setor depende, em grande medida, da capa-
cidade de envolver novas geragdes. Atrair jovens
para a agricultura e para o mundo do vinho,
qualificar recursos humanos e valorizar o conhe-
cimento sdo condicBes essenciais para garantir
continuidade e inovacdo.

0 reconhecimento do Baixo Alentejo como Ca-
pital Europeia do Vinho deve ser visto como

um ponto de partida, e nio de chegada. £ uma
oportunidade para consolidar o caminho feito e,
sobretudo, para projetar o futuro com ambicdo,
responsabilidade e visdo estratégica. Porque
mais do que um produto, o vinho é hoje um
instrumento de desenvolvimento — e o Baixo
Alentejo tem todas as condicdes para continuar a
crescer, afirmando-se como um territdrio de exce-
|&ncia, dentro e fora de portas.
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MARCELO GUERREIRO
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE OURIQUE

No coracdo do Baixo Alentejo, hd um concelho
que respeita as suas raizes e que constrgi, passo a
passo, um futuro com ambicdo, sustentabilidade e
identidade. Esse concelho é Ourique.

0 turismo é hoje uma das grandes forcas econémi-
cas de Portugal, representando 16,5% do Produto
Interno Bruto em 2023 e contribuindo para quase
metade do crescimento econémico nacional. No
Alentejo, 0 impacto do turismo tem sido particular-
mente significativo: promove o desenvolvimento
de territorios de baixa densidade, cria emprego,
atrai investimento e valoriza o que temos de mais
auténtico - a paisagem, o patrimonio e as nossas
tradicdes. £ neste contexto nacional e regional que
0 Municipio de Ourique integra o turismo como
uma das pecas-chave da sua estratégia de desen-
volvimento.

Sempre acreditei que o turismo é muito mais do
que uma atividade econémica: é um instrumento
de coesdo, de valorizagdo territorial e de projecdo
estratégica. £ naquilo que nos distingue — o pa-
triménio natural e arquitetdnico, os saberes, os
sabores, a gastronomia, as gentes e a histria —
que reside a base de uma proposta turistica tnica,
auténtica e com alma.

A nossa aposta no turismo assenta em trés eixos
fundamentais:

Apoio e concretizagdo de projetos estruturantes.
Valorizagdo e promogdo dos recursos enddgenos e
do patriménio.

Realizacdo de eventos que afirmam a identidade
do tenitdrio.

No plano dos grandes investimentos, destaco com
enorme entusiasmo o novo hotel de cinco estrelas
na Herdade da Torre V4. E um projeto ambicioso,
mas profundamente alinhado com o que temos
para oferecer: um territério de exceléncia, genuino
e com enorme potencial de atragdo. Numa fase
avancada de construcdo, este investimento priva-
do reforca a nossa capacidade de acolher melhor,
gerar emprego qualificado e afirmar Ourique no
mapa do turismo nacional e internacional.

Mas nenhum futuro é possivel sem recursos estru-
turantes. E é aqui que entra o projeto de ligacao do
Alqueva a barragem do Monte da Rocha: um dos
maiores investimentos publicos dos ltimos anos,
com impacto direto no reforco da capacidade hidri-
ca e no desenvolvimento de um novo madelo eco-
némico e agricola, que também potencia o turismo
ligado a natureza, as tradicdes, e a produgdo local.
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OURIQUE:

IDENTIDADE, VISAO E TURISMO COM ALMA

Ao mesmo tempo, temos assistido a um crescimen-
to muito positivo na oferta de alojamento turistico.
Até ao final de 2024, o concelho contava com 46
unidades de alojamento distribuidas pelas nossas
freguesias, da vila as aldeias, da planicie a serra: 2
unidades de hotelaria, 3 unidades de turismo em
espaco rural e 41 unidades de alojamento local.
Muitos visitantes chegam atraidos pela tranquili-
dade, pelas paisagens, pela gastronomia e pela au-
tenticidade do nosso modo de vida. Querem estar
em comunhdo com a natureza, e encontram aqui
um paraiso inesquecivel.

territério — com tempo, com curiosidade e ligacdo
aterra.

De assinalar tamhém as dezenas de festas tradi-
cionais e religiosas em todas as freguesias, e even-
tos que nos colocam em destaque na agenda do
desporto de natureza, como os Trilhos da Cola, que
levam centenas de atletas a correr nos caminhos do
nosso territorio.

Entre as varias dimenstes da nossa estratégia de
desenvolvimento, a promogdo do empreendedo-
tismo assume um papel fundamental. Com esse
objetivo, o Municipio de Ourique criou o programa

Na esséncia do que somos, esta a capacidade de
celebrar a nossa identidade. E € isso que fazemos
ao longo do ano, com eventos que afirmam o ter-
ritdrio: as Semanas Gastronémicas da Bolota e do
Medronho, o arrojado Rali do Porco Alentejano,
0 vibrante Mega Fitness, os mercados, a Feira do
Livro, o Congresso Luso-Espanhol, a emblemética
Feira de Garvdo e a iconica Feira do Porco Alente-
jano.

Para além dos eventos e da nossa hospitalidade, o
nosso concelho oferece um patriménio riquissimo
e cada vez mais acessivel a quem nos visita. Do an-
cestral Castro da Cola ao Depésito Votivo de Garvéo,
do Centro de Arqueologia Caetano de Mello Beirdo
as igrejas, chaminés e aldeias tipicas espalhadas
pelas freguesias, Ourique guarda memdrias mile-
nares e paisagens intocadas. A Rota do Patriménio,
na vila de Ourique, e os circuitos de cycling no con-
celho abrem novas formas de explorar e sentir o

Ourique Empreende 2025, uma iniciativa para
promover o empreendedorismo e fortalecer a eco-
nomia local. Este projeto destina-se a apoiar novas
ideias de negdcio, dinamizar micro e pequenas
empresas e estimular a criacdo de emprego.
Também no eixo da acessibilidade - fator-chave
para o turismo — destaco a decisao da Infraestrutu-
ras de Portugal em avangar com a reabilitagdo da
estacdo ferrovidria da Funcheira. Com um concurso
pUblico de 510 mil euros e um prazo de execugdo
de 210 dias, esta obra visa corrigir problemas gra-
ves na estrutura e devolver seguranca e dignidade
a uma infraestrutura ferrovidria histdrica.

Com autenticidade, levamos Ourique ao mundo.
Com propdsito, trazemos o mundo até Ourique. O
turismo é parte do caminho — mas o nosso destino
é maior: valorizar o territorio, fortalecer a identida-
de e construir o futuro do concelho.
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DAVID SIMAD
PRESIDENTE NERBE/AEBAL

0 Baixo Alentejo retine hoje condicdes Unicas
para se afirmar, com legitimidade, como uma
verdadeira "Capital Europeia do Vinho". Esta
ambicdo ndo resulta de um exercicio de marke-
ting territorial, mas sim da consolidacdo de um
percurso sustentado, onde tradico, inovacdo e
visdo estratégica convergem na valorizacdo de
um dos mais distintivos ativos da regido: o setor
vitivinicola.

Ao longo das tltimas décadas, assistimos a uma
transformacdo profunda da fileira do vinho no
Baixo Alentejo, sem nunca perdermos a sua
esséncia, tradigdo e saberes. O investimento na
modernizacao das exploracdes, a aposta na qua-
lificagdo técnica dos produtores e a crescente
orientacdo para os mercados internacionais per-
mitiram elevar a qualidade e o reconhecimento
dos vinhos da regido. Hoje, o vinho do Baixo
Alentejo ndo é apenas um produto agricola, é
um produto cultural, identitdrio e competitivo.
Mas o verdadeiro impacto deste setor vai muito
além da sua expressdo econdmica direta. O vi-
nho afirma-se como um elemento estruturante
de um modelo de desenvolvimento integrado,
com efeitos multiplicadores em diversas areas.
Desde logo, no turismo, onde o enoturismo tem
vindo a ganhar relevancia como oferta diferen-
ciadora, capaz de atrair visitantes em busca de
autenticidade, paisagem e experiéncias Uni-
cas. As adegas, as herdades e as rotas do vinho
transformam-se em pontos de encontro entre a
tradicdo e a inovacdo, promovendo o territério e
dinamizando a economia regional.
Paralelamente, o vinho desempenha um papel
central na valorizacdo da cultura e da identidade
regional. Estd presente nas tradicdes, na cultura,
na gastronomia, nos eventos e na prépria forma
de estar das comunidades. Esta ligacdo entre
produto e territdrio é um fator distintivo que im-
porta preservar e potenciar, sobretudo num con-
texto em que os consumidores valorizam cada
vez mais a autenticidade, a origem e a histéria.
Importa ainda sublinhar o contributo do setor vi-
tivinicola para a coesdo territorial. Num territdrio
marcado por desafios demograficos e pela baixa
densidade populacional, a atividade vitivinicola
tem contribuido para a fixacdo de populacdo, a
criagdo de emprego qualificado e a dinamizagdo
do tecido empresarial. £, por isso, um pilar rele-
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BAIX0 ALENTEJO: 0 VINHO COMO ATIVO
ESTRATEGICO E DIFERENCIADOR

vante na construgdo de um futuro mais equili-
brado e sustentdvel para o Baixo Alentejo.

No entanto, para que esta trajetéria de afirma-
¢do se consolide, é fundamental garantir condi-
¢Oes que permitam ao setor continuar a evoluir.
Isso implica continuar a investir na inovagdo,
na promogdo internacional, na qualificacdo dos
recursos humanos e na melhoria das infraestru-
turas de suporte. Implica também reforcar a ar-
ticulagdo entre agentes econdmicos, entidades
plblicas e centros de conhecimento, promo-
vendo uma légica de parceria que aumente a
competitividade e a capacidade de resposta aos
desafios dos mercados atuais.

Valorizar o setor vitivinicola é, em dltima anali-
se, reforcar a competitividade do Baixo Alente-
jo e afirmar um modelo de desenvolvimento
assente nos recursos endégenos. E reconhecer
que o futuro da regido passa, em grande medi-
da, por aquilo que ela tem de mais auténtico e

cli

| -
diferenciador.

A ambicdo de afirmar o Baixo Alentejo como
"Capital Europeia do Vinho" deve, por isso, ser
encarada como um designio coletivo. Um de-
signio que mobiliza produtores, empresarios,
instituicdes e comunidade em torno de um ob-
jetivo comum: projetar o territdrio, criar valor e
construir um futuro com identidade, inovacdo e
sustentabilidade.

O NERBE/AEBAL considera, assim, que a op¢éo
da Ovibeja em destacar o vinho como tema da
sua42.% edicdo é particularmente acertada, uma
vez que esta fileira ultrapassa a sua dimenséo
econdmica, assumindo-se como um verdadeiro
motor de desenvolvimento do territdrio.
Gostaria ainda de aproveitar esta oportunidade
para desejar uma 6tima Ovibeja a todos os em-
presarios e visitantes do certame.
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MARIO TOME
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE MERTOLA

0 Baixo Alentejo afirma-se hoje como um ter-
ritério de grande potencial estratégico, onde a
vitivinicultura desempenha um papel estrutu-
rante na economia, na organizagdo da paisagem
e na construcdo de uma identidade diferencia-
dora. No concelho de Mértola, essa relevancia
assume contornos muito préprios, num contex-
to marcado pela vulnerabilidade climética, pela
fragilidade dos solos e por uma realidade demo-
grafica exigente, fatores que colocam desafios
acrescidos ao desenvolvimento sustentdvel do
territdrio.

Inserido numa drea semidrida, com elevada
suscetibilidade a desertificacdo e crescentes im-
pactos das alteragdes climdticas, Mértola encara
0 setor agricola — e em particular a vitivinicultu-
ra - ndo apenas como uma atividade produtiva,
mas como um elemento central de organizacdo
do territdrio e de reforco da sua resiliéncia ecold-
gica, social e econémica. A vinha, enquanto cul-
tura permanente, bem adaptada a condicdes de
sequeiro e de elevada radiacdo solar, revela um
significativo potencial estratégico num territério
desta natureza.

Paradoxalmente, é neste contexto de fragilida-
de que emerge uma das maiores riquezas do
concelho: a sua diversidade ecoldgica, paisagis-
tica e cultural. Mértola integra um mosaico de
habitats de elevado valor ambiental, reconheci-
dos através de diversas dreas classificadas, que
conferem ao territorio uma posicao de destaque
enquanto hotspot de biodiversidade. Esta sin-
gularidade tem sustentado uma forte tradicdo
de investigacdo cientifica e de producdo de
conhecimento, onde se cruzam natureza, pai-
sagem, praticas agricolas e patriménio cultural.
E neste enquadramento que o Municipio de
Mértola tem vindo a afirmar uma visdo integra-
da de desenvolvimento, baseada na transi¢do
para modelos produtivos mais sustentveis,
agroecoldgicos e regenerativos. A viticultura
surge, neste percurso, como um sistema com
elevada capacidade de adaptacdo ao contexto
mediterranico, conciliando produgdo econdmi-
ca, conservagao dos solos, promogdo da biodi-
versidade e mitigacdo das alteracdes climaticas.
Aviticultura regenerativa, assente em principios
como a regeneragdo dos solos, a manutencéo de
cobertos vegetais, a reducdo da mobilizacdo do
solo e a valorizacdo da biodiversidade funcional,
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MERTOLA E A VITIVINICULTURA: UM CAMINHO
REGENERATIVO PARA 0 FUTURO DO BAIXO ALENTEJO

representa uma evolugdo fundamental na forma
de gerir as vinhas. Para além dos beneficios am-
bientais, trata-se de um modelo com forte po-
tencial de criacdo de valor acrescentado, capaz
de dinamizar economias locais, gerar emprego,
reforcar cadeias curtas de comercializacdo e po-
sicionar os vinhos em segmentos diferenciados
de mercado.

Em Mértola, a vinha desempenha também um
papel ecolégico relevante, contribuindo para a
regulagdo microclimatica, para a infiltracdo da
dgua e para a redugdo dos processos de erosao,
assumindo-se como um elemento ativo da pai-
sagem, mesmo nos periodos de maior stress
climético. Esta multifuncionalidade reforca a
importancia da vitivinicultura enquanto aliada

no combate a desertificacdo e na promogdo da
resiliéncia dos ecossistemas.

Neste contexto, o Municipio integra estratégias
regionais orientadas para a regeneracdo am-
biental, econdmica e social do Baixo Alentejo,
nomeadamente através da valorizagdo da vitivi-
nicultura sustentdvel e regenerativa, encarando
0 setor como um eixo estruturante de desenvol-
vimento futuro. E nesta convergéncia entre cién-
cia, adaptacdo climatica, regeneracéo ecoldgica
e identidade territorial que Mértola se projeta
no dmbito do Baixo Alentejo - Capital Europeia
do Vinho, posicionando-se num segmento dis-
tintivo, inovador e alinhado com os desafios glo-
bais que moldam o futuro do setor vitivinicola.
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DAVID MARQUES

VICE-PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE CASTRO VERDE

0 concelho de Castro Verde tem uma marca que
estd, desde ha muito, associada a sustentabili-
dade, a biodiversidade e ao patriménio cultu-
ral, material e imaterial. O territério do Campo
Branco, que tem em Castro Verde o seu coracdo,
define-se pelas paisagens moldadas pela acdo
humana e pela natureza, num didlogo que tem
sido harmonioso e permanente, conciliando
atividade econdmica e social com a conservagao
da natureza e a valorizacdo da identidade cul-
tural. Esta capacidade de conciliago foi objeto
de reconhecimento internacional pela UNESCO,
através da classificagdo de Castro Verde como
Reserva da Biosfera, em 2017.

Se é verdade que, quando pensamos em Castro
Verde, visualizamos os horizontes a perder de
vista, marcados pela estepe cerealifera de se-
queiro, pelas extensas pastagens pontuadas por
rebanhos de ovinos, pela avifauna carateristica,
abetardas e sisdes, de entre mais de 200 espé-
cies, podemos também sentir o sabor inconfun-
divel do borrego do campo branco, degustado a
mesa, entre modas de cante e ao som da viola
campanica, enquanto se bebe um copo de vi-
nho.

0 vinho, ingrediente indispensavel a mesa do
Baixo Alentejo, ndo define por si sé a paisagem
deste territorio, mas tem forte implantagdo na
vivéncia das comunidades, enquanto trago da
ruralidade, sobretudo, quando pensamos no
vinho produzido de forma tradicional, em casa
ou em contexto familiar, ao longo de geracdes.
Por outro lado, nas Ultimas duas décadas, tém
surgido e crescido muitos projetos de produgdo
vinicola em todo o Baixo Alentejo e, de forma
gradual, mas com répido crescimento, surgiu o
projeto de producdo vitivinicola da Herdade das
Fontes Barbaras, tinico produtor sediado no con-
celho de Castro Verde, que é hoje bandeira do
sector neste territdrio.

Apostando numa forte ligagdo com o territdrio,
este projeto privado, que alia a produgdo de
vinho ao turismo, é um bom exemplo de como
os valores da sustentabilidade e da biodiversi-
dade, podem contribuir de forma decisiva para
a afirmacéo de novos projetos, que diversificam
a economia ao mesmo tempo que reforcam a
identidade de Castro Verde. A recente adesdo
deste produtor a marca “Biosfera de Castro Ver-
de” é um passo relevante desta estratégia.
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CASTRO VERDE

0 VINHO E MEMORIA, CULTURA E INOVAGAO

Em paralelo, os recursos publicos podem e de-
vem privilegiar a preservacdo da meméria, refor-
cando a ligacdo da comunidade com a sua his-
téria. O Museu da Ruralidade, promovido pelo
Municipio, através do projeto "De'cantar” e do
nticleo expositivo “Da Vinha ao Vinho", instalado
no espaco Taberna do Pdlo de Entradas, procura
estimular, desde 2019, a descoberta da produ-
¢do artesanal e tradicional do vinho de talha,
dando lugar de destaque ao mesmo, no quadro
da valorizacdo da ruralidade da regido.

A distincdo do Baixo Alentejo como Capital
Europeia do Vinho em 2026 é uma magnffica

oportunidade para evidenciar esta relacdo in-
dissocidvel entre o vinho e a comunidade, quer
no que respeita a memdria e as tradicdes, como
na projecdo da inovacdo e do futuro, em Castro
Verde e no Baixo Alentejo. Saberemos em con-
junto, municipios e produtores, empresas e ins-
tituicdes, valorizar esta iniciativa para colocar o
vinho no centro da agenda de desenvolvimento
da sub-regido, sabendo o efeito multiplicador
deste setor, e das fortes ligacdes do mesmo com
outras atividades - turismo, restauragdo, cultura,
eventos, patriménio e ambiente.
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EMILIO DOMINGUES
PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE BARRANCOS

Barrancos, apesar da sua localizagdo periférica
e estratégica e de ser um territdrio de vivencias
ancestrais, ndo tem uma tradigdo vinicola.
Contudo, 0 vinho assume, em territérios de bai-
xa densidade como Barrancos, um papel que vai
muito além da producdo agricola: é identidade,
ganha protagonismo nos momentos de convi-
vio e de confraternizacdo.

No contexto do Baixo Alentejo, a vinha e o vi-
nho constituem um dos principais motores de
dinamizacdo territorial, contribuindo de forma
decisiva para a fixagdo de populacdo, criagdo de
riqueza e projecdo externa da regido, o setor vi-
tivinicola é um dos pilares do Baixo Alentejo. A
producdo e comercializagdo de vinho geram em-
prego direto nas vinhas e adegas, mas também
dinamizam atividades complementares como
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0 enoturismo, a restauracao e o comércio local.
Este efeito multiplicador é particularmente re-
levante em territdrios sujeitos a desertificacdo
humana, contribuindo para a fixacdo de popula-
¢do e para a atracdo de investimento, criando ex-
periéncias diferenciadoras que associam vinho,
paisagem e patrimonio.

A crescente notoriedade dos vinhos do Alentejo
tem também impulsionado a projecdo nacional
e internacional da regido.

A distincdo do Baixo Alentejo como Cidade Eu-
ropeia do Vinho 2026 reforca esta tendéncia,
colocando a regido no centro das atengdes in-
ternacionais e criando oportunidades de promo-
¢do, cooperagdo e desenvolvimento sustentavel.
Este tipo de reconhecimento é fundamental
para territérios periféricos, permitindo-lhes

VINHO, PAISAGEM
E PATRIMONIO

ultrapassar limitacbes estruturais e afirmar-se
em redes globais. Em territdrios como Barran-
cos, 0 importante papel do vinho pode ser um
elemento estruturante de desenvolvimento in-
tegrado, articulando economia, turismo, cultura
e sustentabilidade. Mais do que um produto, é
um simbolo de resiliéncia e uma ferramenta de
afirmacao territorial.

Devemos assumir que parte do futuro do Baixo
Alentejo passa, em grande medida, pela valori-
zado estratégica do vinho.

Assim, investir no vinho € investir no futuro: na
coesdo do territdrio, na valorizacdo dos recursos
enddgenos e na construcdo de uma identidade
forte e reconhecida além-fronteiras.
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